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Sarah Fabia (von links), Paul-Rudolf Wichert, Esther Diirolf, Jonas P6schl und Simon Schlosser sind die Sirup-Crew der Stiftsschule.

Alles eine Geschmacksfrage

Teenager von der Stiftsschule entwickeln Geschaftsidee fir einen Sirup-Dosier-Aufsatz

VON FLORIAN LERCHBACHER
AMONEBURG. , Wir liegen mit
unserer Idee voll im Trend”,
sagt Jonas Poschl iiber eine
Geschaftsidee, die er gemein-
sam mit vier Mitschiilerinnen
und -schiilern entwickelt hat.
Beim Landesentscheid von
,Business@School” landete
das Stiftsschulteam allerdings
nur auf Platz zwei und ver-
passte das Deutschlandfinale,
in das die Pralat-Diehl-Schule
mit einem Schulranzen-Scan-
ner mit Erinnerungsfunktion
einzog.

Ein wenig enttduscht sind
die Amoéneburger dariber
durchaus - schlieBlich sind sie
volliberzeugt vonihremsorg-
faltig und detailliert ausge-
arbeiteten Konzept. Esther
Dirolf (18), Sarah Fabia (17),
Paul-Rudolf Wichert (17), Jo-
nas Poschl (18) und Simon
Schlosser (18) haben fiir den
Wettbewerb den ,flavorlid”
entwickelt — einen Flaschen-
aufsatz zur richtigen Dosie-
rung von Sirup.

Die  Menschen haétten
unterschiedliche  Vorlieben,

wie ihnen mit siiBem Zusatz
versetztes Wasser am besten
schmeckt, betont Poschl.
Durch den Aufsatz lasse sich
die Sirupmenge individuell
einstellen. Noch dazu wird der
Zusatz erst beim Ausschiitten
mit dem Wasser gemischt, so-
dass die Flasche zudem sauber

= Einer der Juroren habe
nach der Vorstellung des
Hflavorlid“ gesagt, er wiirde
am liebsten sofort ins
Geschaft gehen und sich
einen kaufen.

von Sirup bleibt. ,Das ist ein
wachsender Markt”, hebt er
hervor — das habe eine Markt-
analyse im Vorfeld der Pro-
dukt-Entwicklung gezeigt.
Dies sei insbesondere der
Fall, seitdem Menschen in
Sprudlern das Wasser aus dem
Hahn selber mit der ge-
wiinschten Menge an Kohlen-
saure versetzen konnen, figt
Diirolf hinzu. Bester Beweis

sei, dass das Unternehmen
Coca-Cola selber jungst ver-
schiedene Sirups auf den
Markt gebracht habe.

Erster Schritt bei der Teil-
nahme an , Business@School”
war die Analyse eines Unter-
nehmens. Die Schiilerinnen
und Schiiler nahmen ein
Unternehmen unter die Lupe,
dem deutschlandweit zahlrei-
che Mietshauser gehoren. Da-
nach ging's auf lokaler Ebene
weiter, um dann in Phase drei
eine eigene Geschafts- oder
Unternehmensidee zu entwi-
ckeln und auszuarbeiten.
Uber 20 Seiten lang ist das ent-
sprechende Konzept gewor-
den, das auch einen detaillier-
ten Geschéftsplan enthalt.
Anforderung sei gewesen, die
Idee so zu prdsentieren, dass
man quasi am ndchsten Tag
mit Produktion und Vertrieb
loslegen kann.

Dazu galt es, auch Angebo-
teeinzuholen-wasdie Fiinfer-
gruppe zu groem Lob fiir hei-
mische Unternehmen bringt,
die sich die Zeit nahmen, sich
in ein eigentlich nur theoreti-
sches Konzept einzubringen.

Um die Begleitung des Projek-
tes kiimmern sich bei ,Busi-
ness@School” iibrigens keine
Lehrer, sondern Personen , aus
der Wirtschaft”: Im Fall von
Jflavorlid” t1bernahm dies
Moritz Hoffmann, der zu die-
ser Zeit fir Viessmann tatig
war ,und sehr viel Zeit inves-
tierte”. Einen Prototypen gibt
esauch: Dieserwurdein einem
3-D-Programm entwickelt und
dann mittels eines 3-D-Dru-
ckers umgesetzt.

Es steckt Herzblut drin - und
die Hoffnung auf Realisierung

.Unser Produkt rettet viel-
leicht nicht die Welt und ist
auch kein Quantensprung”,
weiB Poschl. Aber: ,Es steckt
viel Herzblut darin“, betont
Diirolf. Entsprechend wollen
die finf Teenager ihre Idee
nicht einfach in der Schublade
verschwindenlassen: Sie trdu-
men davon, ihren Sirup-Do-
sierer auf den Markt zu brin-
gen.

Im Laufe des Wettbewerbes
hatten sie schlieBlich viel gu-
tes Feedback bekommen,
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freuen sie sich und berichten,
dass einer der Juroren nach
der Vorstellung ihres ,flavor-
lid" gesagt habe, er wiirde am
liebsten sofort ins Geschaéft
gehen und sich einen kaufen.
Als fairen aber auch wirt-
schaftlichen Preis haben die
Schiilerinnen und Schiiler
9,99 Euro errechnet. Als theo-
retisch notwendiges Startka-
pital gehen sie von 250 000
Euro aus - 50 000 wéren sofort
notig, weitere 200 000 Euro in
der Folge (natiirlich lag dafir
auch schon ein fiir das Projekt
von einer Bank entworfener
Kreditvertrag vor).

Falls also jemand Geld auf
der hohen Kante hat, das er
oder sie investieren wollen...
Wenn dem nicht der Fall sein
sollte, so haben die Stiftsschii-
lerinnen und -schiiler aber
auch so wahrend des Projek-
tes viel gelernt, vor allem fir
das Leben: ,Wir sind auch
menschlich daran gewach-
sen”, sagt Poschl und betont:
+Aullerdem haben wir einen
krassen Einblick in die Wirt-
schaftswelt bekommen. Das
ist auch ein Privileg.”





